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Програма навчальної дисципліни
1. Опис навчальної дисципліни, її мета, предмет вивчання та результати навчання

Основне завдання викладення цієї дисципліни полягає у наданні студентам загального
взаємопов’язаного уявлення щодо: основ комп’ютерної графіки, обробки векторних та растрових
зображень; тенденцій у технологіях та техніках створення фірмового стилю та його елементів –
логотипу, колірного та шрифтового оформлення; проєктування продукції з урахуванням вимог
замовника, концеплуалізації та формалізації проєкту; використання засобів та принципів
айдентики для створення оригінального, впізнаванного та позитивного образу компанії; принципів
створення друкованої продукції та мультимедійних продуктів з елементами фірмового стилю для
просування та візуалізації бренду.
Вивчення дисципліни призначене для формування таких предметних здатностей студентів:
– коректної побудови процесу створення графічного дизайну від постановки проблеми до

реалізації проєкту;
– створення за допомогою сучасних продуктів графічного дизайну для подальшого

репродукування поліграфічними засобами;
– створення цілісного гармонійного, оригінального, чіткого та впізнаванного образу;
– створення візуальних повідомлень, що розповсюджуються за допомогою засобів масової

комунікації;
– створення коректної та лаконічної візуальної комунікації;
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– розроблення фірмового стилю та його складових елементів з вибором відповідного
колірного та шрифтового оформлення з дотриманням вимог до авторського права, нормативних
документів та законів України;

– створювати дизайн друкованої продукції та мультимедійних продуктів з урахуванням
обмежень та вимог, що до них висуваються без втрати впізнаваності та інформативності;

– обирати відповідне технічне забезпечення, апаратне та програмне забезпечення;
– обирати складові графічного дизайну (фотографії, шрифт, ілюстрації), виходячи з вимог до

кінцевого продукту;
– створювати оригінальні та лаконічні композиції, логотипи та фірмовий стиль з урахуванням

специфіки виробництва замовника.
Силабус навчальної дисципліни «Основи розробки айдентики та фірмового стилю» розроблений
на основі принципу конструктивного вирівнювання (constructive alignment), що дозволяє
передбачити необхідні навчальні завдання та активності, які потрібні студентам для досягнення
очікуваних результатів навчання, а потім спроектувати навчальний досвід таким чином, щоб
максимально збільшити можливості студентів досягти бажаних результатів.

Основні методи навчання для лекційних занять – пояснювально-ілюстративний метод чи
інформаційно-рецептивний – одержання знань з електронних презентацій, навчально-методичної
літератури та сприйняття та осмислення наведеної інформації, фактів, оцінок, висновків. Також
наочний метод, де джерелом знань є ілюстраційні презентації спостережуваних наочних
прикладів, демонстрація кліпів фірм-розробників і постачальників технологій,
апаратно-програмного забезпечення, обладнання і матеріалів.

Метод проблемного викладу застосовується у процесі виконання лабораторних робіт –
формулюється проблема, ставиться завдання, наводяться способи вирішення завдань на підставі
інформації з різних джерел, порівняння точок зору, підходів, обґрунтувань, а студенти беруть
участь у пошуці рішення, запам’ятовують наведену інформацію, слідкують за логікою
аргументації. Також при виконанні окремих практичних завдань застосовується репродуктивний
метод – виконуються за рекомендаціями на прикладах для засвоєння і відтворення засвоюваних
знань.

У процесі виконання студентами індивідуальних завдань – домашньої контрольної роботи,
застосовується евристичний (частково-пошуковий) метод, при якому викладач організовує участь
студентів у виконанні окремих кроків пошуку розв'язання проблеми шляхом конструювання
пізнавального завдання, розчленування його на окремі етапи, тобто викладач організовує
самостійно-пізнавальну діяльність. Такий метод навчання дає змогу навчити студентів
увиразнювати проблему, будувати докази та робити висновки, тобто організовується засвоєння
досвіду творчої діяльності за елементами, оволодіння окремими етапами розв'язання проблемних
задач.

Зазначені вище методи разом сприяють формуванню знань, навичок і вмінь у студентів,
формують основні розумові операції – аналіз, синтез, узагальнення, а також орієнтація на методи,
що передбачають пробудження інтересу, пізнавальної потреби, актуалізацію базових знань,
необхідних умінь і навичок; на методи вивчення нового матеріалу; на методи конкретизації й
поглиблення знань, набування практичних умінь і навичок, які сприяють використанню пізнаного;
на методи контролю і оцінки результатів навчання, різноманітні методи організації самостійної
роботи студентів.
Під час навчання та для взаємодії зі студентами використовуються сучасні

інформаційно-комунікаційні та мережеві технології для вирішення навчальних завдань, а також
обладнання (проектор та електронні презентації для лекційних занять).



Програмні компетентності

Інтегральна компетентність
Здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми професійної
діяльності видавництва та поліграфії або у процесі навчання, що передбачає
застосування теорій і методів технічних, природничих, гуманітарних, соціальних наук і
характеризується комплексністю та невизначеністю умов.

Загальні компетентності (ЗК)
Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями.
Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.
Здатність працювати в команді.
Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях.
Здатність працювати автономно.

Фахові компетентності (ФК)
Здатність приймати обґрунтовані рішення стосовно процесів, притаманних всім етапам
виробництва друкованих і електронних видань, паковань, мультимедійних
інформаційних продуктів та інших видів виробів видавництва та поліграфії.
Здатність застосовувати принципи оброблення, реєстрації, формування, відтворення,
зберігання текстової, графічної, звукової та відеоінформації та особливостей її
використання для виготовлення друкованих і електронних видань, паковань,
мультимедійних інформаційних продуктів та інших видів виробів видавництва та
поліграфії.
Здатність робити оптимальний вибір технологій, матеріалів, обладнання,
апаратно-програмного забезпечення, методів і засобів контролю для проектування
технологічного процесу виготовлення друкованих і електронних видань, паковань,
мультимедійних інформаційних продуктів та інших видів виробів видавництва та
поліграфії.
Здатність проектувати структуру, конструкцію та дизайн друкованих і електронних
видань, паковань, мультимедійних інформаційних продуктів та інших видів виробів
видавництва та поліграфії, використовуючи сучасне програмне та апаратне забезпечення,
з урахуванням вимог до результату, наявних ресурсів та обмежень.

Програмні результати навчання

В результаті вивчення навчальної дисципліни «Основи розробки айдентики та фірмового
стилю» студенти одержують знання та уміння:

Знаходити, оцінювати й використовувати інформацію з різних джерел, необхідну для
розв’язання теоретичних і практичних задач видавництва і поліграфії.
Раціонально використовувати сировинні, енергетичні та інші види ресурсів.
Організовувати свою діяльність для роботи автономно та в команді.
Розуміти принципи і мати навички використання технологій додрукарської підготовки,
друкарських та післядрукарських процесів, теорії кольору, методів оброблення текстової та
мультимедійної інформації;
Забезпечувати якість друкованих і електронних видань, паковань, мультимедійних
інформаційних продуктів та інших видів виробів видавництва та поліграфії.
Опрацьовувати текстову, графічну та мультимедійну інформацію з використанням сучасних
інформаційних технологій та спеціалізованого програмного забезпечення.
Розробляти концепцію видання; склад, структуру, дизайн і апарат усіх видів виробів
видавництва та поліграфії, робочу документацію для забезпечення процесу їх створення.
Застосовувати принципи дизайну, тривимірного моделювання, сучасних методів і засобів
розроблення друкованих і електронних видань, паковань, мультимедійних інформаційних
продуктів та інших видів виробів видавництва та поліграфії.



2. Пререквізити та постреквізити дисципліни (місце в структурно-логічній схемі
навчання за відповідною освітньою програмою)

Для успішного засвоєння дисципліни «Основи розробки айдентики та фірмового стилю»
студенти повинні володіти знаннями з дисциплін «Технології видавництв та поліграфії»,
«Технології обробки інформації», «Інформатизація видавничо-поліграфічного виробництва» та
«Конструювання видань». Вивчення дисципліни, що є вибірковою, дасть змогу сформувати
особистий вектор навчання з опанування сучасних цифрових технологій репродукування.

3. Зміст навчальної дисципліни
Перелік тем, контрольні заходи та терміни виконання основних завдань з кожного кредитного

модуля оголошуються студентам на першому занятті.
Розділ 1. Айдентика та бренд-айдентика. Загальні положення.
Тема 1.1. Загальні відомості. Призначення та цілі айдентики
Тема 1.2. Айдентика бренду. Складові айдентики. Види айдентики
Тема 1.3. Графічний дизайн в сучасному інформаційному середовищі
Розділ 2. Бренд-айдентика
Тема 2.1. Первинні графічні елементи композиції і основні принципи її реалізації
Тема 2.2. Айдентика та її вплив на бренд. Айдентика для різних цільових аудиторій.
Тема 2.3. Взаємодія композиційних засобів у бренд-айдентиці.
Тема 2.4. Колір та зображення. Фотографія, ілюстрація, типографіка у айдентиці.
Розділ 3. Фірмовий стиль
Тема 3.1. Фірмовий стиль та його складові елементи
Тема3.2. Особливості використання фірмового стилю в оформленні різноманітної друкованої

продукції, мультимедійних продуктів та інших електронних документів
Тема 3.3. Товарні знаки, правила реєстрації та вимоги до них
Тема 3.4. Нормативна база з реєстрації фірмового стилю: логотипу, товарного знаку, фірмових

кольорів та шрифтів

4. Навчальні матеріали та ресурси
Базова навчальна література
1. Девід Ейрі. Лого Дизайн Любов: Посібник зі створення довершеної айдентики бренду. -

Київ: ArtHuss, 2024. - 230 с.
2. George Bokhua. Principles of Logo Design. - Rockport, 2022. - 224 pages.
3. Sandu Publishing. Big Brand Theory. Gingko Pr Inc (October 20, 2011). 255 pages.
4. Matthew Healey. Design DNA - Logos: 300+ International Logos Deconstructed. HOW Books

(December 30, 2010). 240 pages.
5. Michael Evamy. Logotype: (Corporate Identity Book, Branding Reference for Designers and

Design Students) (Mini). Laurence King Publishing; Min edition (October 11, 2016). 336 pages.

Допоміжна навчальна література
6. Alina Wheeler. Designing Brand Identity: An Essential Guide for the Whole Branding Team. John

Wiley & Sons; 4th edition (7 Dec. 2012). 336 pages.
7. Гавенко, С. Конструкція книги [Текст] /С. Гавенко, Л. Кулік, М. Мартинюк. – Львів: Фенікс,

1999. – 256 с.
8. Чернозубова Н. Комп’ютерний дизайн. Модульні сітки : навч. посібник / Надія

Чернозубова, Оксана Осінчук. — Львів: УАД, 2018. — 112 с.
9. Wang Shaoqiang. Color Code: Branding and Identity. Promopress, 2016. 240 pages.
10. Wang Shaoqiang. Designing Your Identity: Stationery Design, 2015. 240 pages.
11. Aaron James Draplin. Draplin Design Co.: Pretty Much Everything. Abrams Books; Illustrated

edition (May 17, 2016). 256 pages.



Інформаційні ресурси
1. Науково-технічна бібліотека ім. Г.І. Денисенка КПІ ім. Ігоря Сікорського

http://www.library.kpi.ua
2. Електронний архів наукових та освітніх матеріалів КПІ ім. Ігоря Сікорського

http://www.ela.kpi.ua

Навчальний контент
5. Методика опанування навчальної дисципліни (освітнього компонента)
Перелік тем, контрольні заходи та терміни виконання основних завдань оголошуються

студентам на першому занятті.

№
з/п Тема Лекція

Основні завдання
Контрольний

захід
Термін

виконання
Розділ 1. Айдентика та бренд-айдентика. Загальні положення
1. Тема 1.1. Загальні відомості. Призначення та цілі

айдентики
1 ПР 1 1 тиждень

2. Тема 1.2. Айдентика бренду. Складові айдентики.
Види айдентики

2 КП 1,
ПР 2

2 тиждень

3. Тема 1.3. Графічний дизайн в сучасному
інформаційному середовищі

3 ПР3,
КП 2

3 тиждень

Розділ 2 Бренд-айдентика
4. Тема 2.1. Первинні графічні елементи композиції

і основні принципи її реалізації 4 ПР 4 4 тиждень

5. Тема 2.2. Айдентика та її вплив на бренд.
Айдентика для різних цільових аудиторій. 4 ПР 5 4 тиждень

6. Тема 2.3. Взаємодія композиційних засобів у
бренд-айдентиці. 5 ПР 6,

МКР 1
5 тиждень

7. Тема 2.4. Колір та зображення. Фотографія,
ілюстрація, типографіка у айдентиці. 6

КП 4 6 тиждень

Розділ 3. Фірмовий стиль
8. Тема 3.1. Фірмовий стиль та його складові

елементи 7 ПР 7 7 тиждень

9. Тема3.2. Особливості використання фірмового
стилю в оформленні різноманітної друкованої
продукції, мультимедійних продуктів та інших
електронних документів

8

ПР 8 8 тиждень

10. Тема 3.3. Товарні знаки, правила реєстрації та
вимоги до них

9 ПР 9 9 тиждень

11. Тема 3.4. Нормативна база з реєстрації фірмового
стилю: логотипу, товарного знаку, фірмових
кольорів та шрифтів

9 КП 4,
МКР 2

9 тиждень
9 тиждень

Семестрове індивідуальне завдання з другого КМ є виконання ДКР, що є фінальним контрольним
заходом, який охоплює всі програмні результати навчання за цим КМ.
Строк виконання: визначення тематики – 2 тиждень, здавання на кафедру – 9 тиждень.

6. Самостійна робота студента
Для ефективного засвоєння матеріалу студенти виконують такі види самостійної роботи:

підготовка до аудиторних занять (з аналізом лекційного матеріалу); проведення розрахунків за
первинними даними, отриманими на заняттях; підготовка до практичних робіт; підготовка до
виконання МКР, підготовка до заліку.

http://www.ela.kpi.ua


Всього 66 год СРС з них:
– 6 год – на підготовку до заліку;
– 4 год – на підготовку до МКР;
– 28 год – підготовка матеріалів до виконання робіт із комп. практикуму;
– 15 год – підготовка до аудиторних занять;
– 5 год – підготовка до виконання практичних робіт.

Політика та контроль
7. Політика навчальної дисципліни (освітнього компонента)
Відвідування занять
Відвідування лекцій, практичних та лабораторних занять, а також відсутність на них, не

оцінюється. Однак, студентам рекомендується відвідувати заняття, оскільки на них викладається
теоретичний матеріал та розвиваються навички, необхідні для виконання індивідуальних завдань
(ДКР), лабораторних робіт та тематичних завдань. Система оцінювання орієнтована на отримання
балів за активність студента, а також виконання завдань, які здатні розвинути практичні уміння та
навички.

Правила поведінки на заняттях
Студент має бути активним, надавати короткі відповіді на поставлені викладачем запитання в

процесі обговорення лекційного матеріалу. На лекціях має місце відключення телефонів. При
дистанційному навчанні використання засобів зв’язку для пошуку інформації на гугл-диску
викладача є рекомендованим.

Правила захисту робіт
Лабораторні роботи та комп’ютерні практикуми мають бути не лише виконані, а й захищені,

шляхом відповіді на поставлені викладачем запитання щодо етапів виконання робіт, теоретичного
матеріалу тощо. Практичні роботи можуть бути лише виконані і здані в кінці заняття без захисту.
Натомість, у разі виникнення питань у викладача, робота може бути захищена.

Правила призначення заохочувальних та штрафних балів
Заохочувальні бали Штрафні бали

Критерій
Ваговий
бал

Критерій
Ваговий
бал

Активна участь в ході усних
опитувань на лекціях, на
практичних, лабораторних роботах
(за кожну роботу)

1 бал, але
не більше
5 балів за
семестр

Порушення строків виконання
та захисту лабораторної,
практичної роботи (за кожну
роботу)

-1 бал за
кожен
тиждень
запізнення

Політика дедлайнів та перескладань
Порушення строків виконання та захисту лабораторної, практичної роботи чи комп’ютерного
практикуму призводить до зменшення кількості балів, які студент може отримати за виконання та
захист робіт. Всі роботи мають бути виконані та захищені до семестрового контролю. Усі
перескладання здійснюються відповідно до регламенту затвердженого у КПІ ім. Ігоря Сікорського.
Результат модульних контрольних робіт для студента(-ки), який не з’явився на контрольний захід,
є нульовим. У разі відсутності у день написання МКР студент, що надав довідку про хворобу може,
поза межами аудиторних годин, написати МКР. Повторне написання модульної контрольної роботи
не допускається.

Процедура оскарження результатів контрольних заходів
Студенти мають можливість підняти будь-яке питання, яке стосується процедури контрольних

заходів та очікувати, що воно буде розглянуто згідно із наперед визначеними процедурами.
Студенти мають право оскаржити результати контрольних заходів, але обов’язково

аргументовано, пояснивши з яким критерієм не погоджуються відповідно до оціночного листа



та/або зауважень. Строки оскарження результатів контрольних заходів встановлює викладач, але не
більше ніж 24 години після оголошення результатів контрольного заходу.

Академічна доброчесність
Політика та принципи академічної доброчесності визначені у розділі 3 Кодексу честі

Національного технічного університету України «Київський політехнічний інститут імені Ігоря
Сікорського». Детальніше: https://kpi.ua/code.

Норми етичної поведінки
Норми етичної поведінки студентів і працівників визначені у розділі 2 Кодексу честі

Національного технічного університету України «Київський політехнічний інститут імені Ігоря
Сікорського». Детальніше: https://kpi.ua/code.

Інклюзивне навчання
Навчальна дисципліна «Основи розробки айдентики та фірмового стилю» може викладатися

для більшості студентів з особливими освітніми потребами, окрім студентів з серйозними вадами
зору, які не дозволяють виконувати завдання за допомогою персональних комп’ютерів, ноутбуків,
оптичних приладів, вимірювальною технікою та/або інших технічних засобів.

Навчання іноземною мовою
Враховуючи специфіку навчальної дисципліни, деякі поняття та навчальний матеріал

вивчаються на англійській мові (фрагментарно).
Враховуючи студентоцентрований підхід, за бажанням студентів, допускається вивчення

матеріалу за допомогою англомовних онлайн-курсів за тематикою, яка відповідає тематиці
конкретних занять.

Позааудиторні заняття
Публічний захист робіт може бути проведений в позаурочний час в інституті або у

Науково-технічній бібліотеці ім. Г.І. Денисенка (за попередньою згодою).

8. Види контролю та рейтингова система оцінювання результатів навчання (РСО)
Проміжна атестація студентів є календарним рубіжним контролем. Метою проведення

атестації є підвищення якості навчання студентів та моніторинг виконання графіка та вимог
силабусу. Так як вивчення дисципліни запланована у 8 семестрі, атестації не проводиться

Критерій
Залік

Авто ЗКР
Термін календарного/поточного контролю 9 тиждень Сесія

Умови отримання
позитивної оцінки/
допуску до екзамену

Поточний рейтинг ≥ 60

Роботи із комп. практ.

КП №1 +(max 10) +
КП №2 +(max 10) +
КП №3 +(max 10) +
КП №4 +(max 10) +

Практичні роботи

ПР №1 +(max 3) +
ПР №2 +(max 3) +
ПР №3 +(max 3) +
ПР №4 +(max 3) +
ПР №5 +(max 3) +
ПР №6 +(max 3) +
ПР №7 +(max 3) +
ПР №8 +(max 3) +

Поточний контрольний захід МКР +(max 10) +
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Індивідуальне завдання ДКР +(max 33) +(max 33)
але ≥ 19

Умови позитивної оцінки Загальний рейтинг ≥ 60 балів
Семестровий контроль ЗКР – +(max 100)

Оцінювання рівня знань студентів та його рейтинг з кредитного модуля складається з балів,
які він отримав за:

1) виконання та захист робіт із комп’ютерного практикуму;
2) виконання практичних робіт;
3) написання модульної контрольної роботи (МКР).

Критерії нарахування балів за контрольні заходи протягом семестру:

1. Виконання, звіт та захист чотирьох робіт із комп’ютерного практикуму, загальна
сума балів – 40

– повне виконання роботи, виконаний протокол, без захисту – 6
– повне виконання роботи та повний захист – 10
– вичерпні відповіді при усному захисті – 6-5
– відповіді при захисті лаконічні, стислі – 3..4
– незадовільний захист – 1

2. Виконання, звіт та захист дев’яти практичних робіт загальна сума балів – 27
– повне виконання роботи – 3
– повне виконання роботи, але є доволі суттєві неточності – 2
– виконані основні позиції роботи та/або присутні суттєві помилки – 1

2. Модульна контрольна робота, загальна сума балів – 33

Сума вагових балів контрольних заходів протягом семестру складає:

Rс = 4х10 + 9х3 + 33 = 100 балів

Необхідною умовою отримання заліку є виконання всіх робіт: робіт із комп’ютерного
практикуму, практичних робіт та МКР; а також мати стартовий рейтинг (rc) не менше 60% від Rc,
тобто 60 балів. В такому випадку, зі згоди студента, оцінка може бути виставлена «автоматом».
Студенти, які наприкінці семестру, виконавши всі роботи, мають рейтинг від 40 до 59 балів, а
також ті, хто хочуть підвищити свою оцінку, виконують залікову контрольну роботу, яка
складається з трьох питань: перше теоретичне питання (макс. 20 балів), друге практичне завдання
(макс. 20 балів), третє практичне завдання(макс. 40 бали).

Для отримання відповідної оцінки з дисципліни студентом має бути отримано впродовж
семестру певна кількість балів, згідно таблиці перерахунку:

Рейтингові бали, RD Оцінка за університетською шкалою
95 ≤ RD ≤ 100 Відмінно
85 ≤ RD ≤ 94 Дуже добре
75 ≤ RD ≤ 84 Добре



65 ≤ RD ≤ 74 Задовільно
60 ≤ RD ≤ 64 Достатньо
RD < 60 Незадовільно

Невиконання умов допуску
до семестрового контролю Не допущено

Активність студентів на лекційних, лабораторних заняттях заохочується. Так, за кожну
правильну та вичерпну відповідь при усних опитуваннях на початку кожної лекції студенту
нараховується 0,5 бала. При активній участі у розв’язку задач (вихід до дошки) також
нараховується 0,5 бала. Участі у науково-технічних семінарах, олімпіадах, конференціях,
симпозіумах, які сприяють підвищенню технічної ерудиції також заохочується додатковими
балами. Проте впродовж семестру студент може отримати заохочувальних балів максимум п’ять
додатково до свого рейтингу.

9. Додаткова інформація з дисципліни (освітнього компонента)

Орієнтовний перелік питань на залікову контрольну роботу з дисципліни «Основи
розробки айдентики та фірмового стилю»
1. Поняття «Айдентика», Брендінг», «Брендінг-айдентика» та «Фірмовий стиль».
2. Графічний дизайн, як елемент візуальної комунікації.
3. Види айдентики.
4. Традиційна айдентика. Принципи побудови і композиції, галузь використання, особливості

оформлення друкованої продукції та мультимедійних продуктів.
5. Динамічна айдентика. Принципи побудови і композиції, галузь використання, особливості

оформлення друкованої продукції та мультимедійних продуктів.
6. Вербальна айдентика. Принципи побудови і композиції, галузь використання, особливості

оформлення друкованої продукції та мультимедійних продуктів.
7. Айдентика сенсу. Принципи побудови і композиції, галузь використання, особливості

оформлення друкованої продукції та мультимедійних продуктів.
8. Типологія композиційних засобів та їх взаємодія в айдентиці
9. Процес розроблення бренду
10. Шрифт, як елемент айдентики та фірмового стилю
11. Типографіка
12. Ілюстрація в контексті інформаційного середовища
13. Логотип, фірмовий колір та шрифт.
14. Шрифтова виразність у знаках.
15. Брендінг та реклама, знакові системи.
16. Брендінг та брейдінг-айдентика.
17. Ідентифікація. Фірмовий стиль.
18. Взаємозв’язок між функцією та виразністю форми.
19. Естетика пропорцій у поліграфії
20. Властивості та засоби композиції
21. Програмне та апаратне забезпечення айдентики та процесу розроблення фірмового стилю.
22. Етапи проєктування та розроблення фірмового стилю і його складових елементів.
23. Нормативна база з верифікації фірмового стилю. Авторське право, Реєстрація фірмового

кольору та шрифту.
24. Особливості використання фірмового стилю в оформленні різноманітної друкованої

продукції, мультимедійних продуктів та інших електронних документів



Робочу програму навчальної дисципліни (силабус):

Складено к.т.н., доцент кафедри репрографії НН ВПІ, Скиба В. М.;

Ухвалено кафедрою репрографії (протокол № 19 від 17 червня 2024 р.)
ПогодженоМетодичною комісією НН ВПІ (протокол № 5 від 24.06.2024 р.)


